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Arbeiten wie im echten Agentur-Alltag

TG-Schiiler entwerfen Werbung fiir die Landesgartenschau und stellen die Ergebnisse jetzt im Rathaus aus

Nagold. Was herauskommt,
wenn Schiilerkreativitit,
Lehrerinitiative und ein
dankbares Anwendungsfeld
zusammenkommen, kann
man an der Kooperation
zwischen dem Technischen
Gymnasium und der Lan-
desgartenschau Nagold
2012 GmbH erkennen.

Schiiler seien im Ubrigen
auch darin bestirkt worden,
ihre eigenen Denkweisen zu
entwickeln und zu verfolgen.
Sie betont: »Die fiinf betreu-
enden Lehrer haben sich nicht
als Lenker, sondern als part-
nerschaftliche Berater ver-
standen. Da hat sich das Rol-
lenbild von frither auch ein-
fach gewandelt.«
Das 7nsammenaniel

gefiihrt, dass sich die Jugend-
lichen weit iiber das geforder-
te Maf} hinaus mit ihren The-
men beschiftigt haben. Und
zum anderen hat es beeindru-
ckende Resultate hervorge-
bracht. Etwa die Arbeit einer
Schiilerin, die fiir ihre Web-
site zum Thema »Historischer
Stadtrundgang« statt einer
herkémmlichen Navigation

tum den Vergleich mit profes-
sionellen Agenturen nicht
scheuen miissten. Diana Hil-
debrand fiigt hinzu: »Wenn
am Ende so etwas Innovatives
herauskommt, bestitigt das
unser Engagement.«

Nicht nur deswegen wollen
die Kooperationspartner die

Arbeiten nun auch nach au-
Ren tracen Nie Affantlicha

deren Arbeiten sollen ja am
Ende tatsichlich in die Offent-
lichkeitsarbeit der Landesgar-
tenschau einfliefen. Richard
Kuon, Geschiftsfiihrer der
Landesgartenschau GmbH, ist
begeistert: »Ich finde es super,
dass sich das TG jetzt schon
zum zweiten Mal so intensiv
mit dem Thema Landesgar-

tancrhain haccrhifict hatd Cn




