Die Stadt Nagold setzt weiter auf ihre netten Toiletten

14 Gastronomen 6ffnen mittlerweile ihre sanitaren Anlagen fur die Passanten / Wichtig im Gartenschaujahr

Von Heiko Hofmgnn

Nagold. Der Ort des Gesche-
hens ist ungewdhnlich ge-
wihlt fiir ein offizielles Presse-
gesprich der Stadt. In das
Café Restaurant »Il Due« am
Vorstadtplatz hat Biirgermeis-
ter Johannes Arnold eingela-
den - natiirlich nicht ohne
Hintersinn. SchlieRlich geht
es um eine Kooperation der
Stadt Nagold mit der ortlichen
Gastronomie, es geht um die
»nette Toilette«.

Angelo Frontini, Inhaber
des »Il Duex, ist einer, der fiir
viele steht. Eine »nette Toilet-
te« bietet er auch in seinem
Gastronomiebetrieb an - wie
13 weitere Wirte in der Na-
golder Innenstadt. »Das ist
eine sehr positive Geschich-
te«, sagt Frontini. Eine Selbst-
verstandlichkeit sei es fiir ihn,
eine »nette« und damit 6ffent-
liche Toilette anzubieten. Und
schlielllich sieht er die Teil-
nahme nicht ohne Eigennutz:
Menschen, die sonst vielleicht
nie sein Lokal betreten hitten
kommen so in seine Riume.
»Das ist auch Werbungs, sagt
er und meint damit auch, eine
moderne, und saubere Toilet-
te anbieten zu koénnen, das
hinterldsst sicher einen guten
Eindruck.

Drei Jahre ist es jetzt her,
dass die Stadt Nagold bei der
Versorgung ihrer Besucher
mit offentlichen Toiletten auf
das System der »netten Toilet-
te« setzt. Das Prinzip: An 19

Orten in der Innenstadt - die
meisten sind Gastronomiebe-
triebe - konnen die WCs wie
offentliche Toiletten genutzt
werden. Man muss nichts ver-
zehren, braucht auch keinen
Obolus zu entrichten. Zu er-
kennen sind jene Gasthiuser,
die mitmachen an einem ro-
ten Aufkleber an der Ein-
gangstiire. »Hier finden Sie
eine nette Toilette« ist darauf
zu lesen.

Das System ist einfach und
auch keine Nagolder Erfin-
dung. »Nette Toiletten gibt es
auch in anderen Ortenc, sagt
Biirgermeister Johannes Ar-
nold. Mit der »netten Toilette«
seien Sauberkeit und Hygiene
gewihrleistet - was man fiir
offentliche stiadtische Toilet-
ten in diesem Umfang nie er-
reichen kénnte. Und
doch sieht
die Stadt
die Zeit
gekom-
men, um
das Thema
verstarkt zu
bewerben -
von einer
Marketingof-
fensive ist da
gar die Rede.
Vor allem Se-
nioren melden
sich immer wie-
der bei der Stadt
und beschweren
sich tiber fehlende
W(Cs. Bei ihnen sei
auch oft die Hemm-

schwelle sehr groR, einfach
ein Lokal zu betreten, um das
stille Ortchen aufzusuchen.
Und so plant die Stadt jetzt
WerbemafRnahmen. Tina
Block von der Wirtschaftsfor-
derung verweist auf Plakate
und Handzettel, die ab sofort
unter das Volk gebracht wer-
den. Dabei verweist sie auch
darauf, dass der Kreis der »net-
ten Toiletten« angewachsen
ist: 19 statt bisher 16 sind nun
in dem Flyer aufgefiihrt.

Die »nette Toilette« wird
auch das System sein, mit
dem man den vielen Landes-
gartenschaubesuchern  im
Jahr 2012 gerecht werden
will. »Wir nehmen ja die
Altstadt zum Lan-
desgar-

tenschaugelinde dazu«, sagt
Arnold. Und bis dahin will
man sich auch noch iberle-
gen, inwieweit die »netten To-
iletten« auch bei der neuen In-
nenstadtbeschilderung aufge-
nommen werden konnen.
Wegweiser zu allen 19 o6ffent-
lichen WCs kann sich Arnold
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zwar nicht vorstellen. Doch
Fakt sei nun mal: Wer eine To-
ilette suche, der orientiere
sich erst einmal an Schildern.
Doch vielleicht, so Arnold,
schaffe man es ja auch, dass
schlicht alle Gastronomen
mitmachen. Dann wire die
Beschilderung weit einfacher.

Das nette Ortchen

Von He;jko Hofmann

Eine »Marketingoffensive« fiir
die »nette Toilette«! Es klang
schon imposant, womit die
Stadt gestern zum Pressege-
sprach geladen hatte. Doch
wieder einmal hielt der Inhalt
nicht, was die Verpackung
versprach. Die Neuauflage
eines Flyers, ein paar Plakate,
ein offizielles Pressege-
sprach - das war sie dann
auch schon, die grol ange-
kiindigte »Marketingoffen-
sive«. Entschuldigung,
aber ein bisschen mehr
hatte es schon sein dur-
fen. SchlieRlich ist das
System, dass die Gast-
ronomen ihre Toiletten
fur die Passanten off-
nen, ja wirklich pfiffig
- wenn auch in Na-
gold schon drei Jah-
re alt. Statt die Flyer
im Rathaus verstau-
ben zu lassen, kdnnte man
doch Promotion-Profis losschi-

cken, die verkleidet als nette
Pluschtoiletten die Broschiiren
an den Mann bringen. Immer
wieder beliebt sind auch Ge-
winnspiele - zum Beispiel ein
Foto-Quiz mit den beliebtes-
ten Nagolder Toiletten. »Na-
gold, die Stadt mit den nettes-
ten Toiletten« - es sind Slo-
gans wie diese, mit denen sich
die Besuchermassen hierher
locken lassen, um sogleich an
gefiihrten WC-Touren teilzu-
nehmen. Doch Vorsicht, da ist
wieder das Verpackungsprob-
lem. Denn klassische Toiletten
sind eher kubhle, sterile und zu-
rickhaltende Wesen - und ir-
gendwie iberhaupt nicht nett!
Lésung verspricht hier die Ins-
tallation eines Sprachsensors.
Mit erotischer Stimme kdnn-
ten die Pissoirs den Mdnnern
zuhauchen: »Hallo, willkom-
men in unserer Stadt, Frem-
der.« Das ware dann wirklich
eine vollig neue Toilettenkul-
tur. Stille Ortchen? Nicht bei
uns in Nagold!



